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2008년 상반기 국내 주류시장동향
김태호 과장 기획조사팀

Ⅰ. 국내주류시장동향

2008년상반기우리나라소비자물가는전년동기대비 4.3%나상승했으며, 장기간지속된가계의소비여

력약화와고용불안등으로소비가위축되던시기 다.
※소비자물가동향(전년동월대비, %) : 1월(3.9), 2월(3.6), 3월(3.9), 4월(4.1), 5월(4.9), 6월(5.5)

상반기주류소비패턴은전년과비슷한경향을보이고있으나, 경기와계절적인요인에의해소주와맥주가

크게증가한것으로나타났다. 반면, 고가주류인위스키를비롯한타주종은감소한것으로조사되었다.

2008년 상반기 전체 주류출고 수량은 2분기 수량(전년동기대비 약 5.5%)이 증가한데 힘입어 3.6%의 높

은성장을기록하고있다.

주류를크게증류주와발효주로나누어상반기점유율을살펴보면증류주가약 43%, 발효주가약 57%를

차지하고있어맥주, 과실주, 약주, 청주등발효주를많이소비함을알수있다.

※자료 : 대한주류공업협회(비회원사제외)

상반기 주류 출고 현황 단위 : ㎘,  %
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103.64

104.45

63.38

91.31

70.22

77.69

96.43

103.70

92.99
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증류주중상반기희석식소주는활발한제품출시와마케팅활동강화, 경기위축에따른소비형태변화등의

향으로전년동기대비약 4.5% 증가했다.

가장 많이 감소한 증류식소주는‘담금세상’제품 실적이 저조해 나타난 결과로 보이며, 이를 제외한 증류

식소주는약 77% 증가한것으로조사되고있다.

증류주 중 리큐르는 매실주 제품이 제조방법에 따라 과실주로 변경된 것과 지난해 상반기까지 리큐르로

출고되던‘담금세상’이 7월이후일반증류주로변경출시되어이같은결과가나왔으며, 위스키는국내제

조보다완제품수입에치중한것으로보인다.

발효주의경우는상반기맑은날씨와일찍찾아든여름날씨로맥주가전년동기대비약 3.7% 증가하 으

나, 과실주, 약주, 청주등은지난해와비슷하거나미미한감소를보 다.

과실주는 복분자주, 매실주 등 1분기에 이어 지속적으로 관심을 보이고 있는 주종이며, 지난해와 비슷한

출고를기록하고있어올해도좋은결과를보일것으로생각된다.

약주와청주의경우는전년과비교해약 8%가줄었으며, 매년조금씩감소되고있는추세다.

우리나라의 대중들이 즐겨 음용하는 주류로는 소주와 맥주를 들 수 있으며, 전체주류시장에서 각각 42%

와 56% 정도를차지하고있고상반기두주종이전체시장의증가를이끈것으로나타났다.

이렇게 비교적 소비자가격이 낮은 대중주 소비가 증가하는 것은 경기와 가계소비 변화에 기인한 것으로

보이며, 그소비행태는음주횟수의축소보다고가주류에대한소비를억제하고있는것으로보인다.

※자료 : 대한주류공업협회(비회원사제외)

상반기 주류 출고 금액 단위 : 백만원,  %
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상반기주세면세주류(군납과세분포함) 출고는90,025㎘로전년동기대비약 13.5%가증가했으며, 소주도

4.7% 증가, 맥주의경우도면세주류중수출량이큰폭으로늘어나무려23.2%나증가한것으로나타났다.

상반기 주류 출고금액은 전체 3조 5,439억원이며, 그 중 맥주가 47.8%, 소주 42.0%, 위스키 5.3% 정도

를차지하는수준으로출고되고있다.

본회가집계하는국내제조위스키는전체주류시장에서수량으로약 0.3%에불과하지만, 금액기준일경우

는약 5.3%를차지하고있다.

전년 동기 대비 출고금액이 가장 많이 증가한 증류식소주의 경우는‘담금세상’실적이 저조했지만, 가격

이 저렴하여 증감율에 향을 미치지 못하 으나, 상대적으로 가격이 높은‘일품진로’의 증가로 이 같은

결과가나오게되었다. 다만, 증가된수량은‘07년상반기 27㎘에서‘08년 36㎘로적은수량이다.

※자료 : 관세청(www.customs.go.kr)

상반기 주류 수입액 현황 단위 : 천불,  %
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리큐르도 상대적으로 저렴한‘담금세상’의 공백보다 가

격이높은일부매실주제품의이탈로인해전년동기대

비 약 58% 수준을 보이고 있으나, 이와 반대로 과실주

는출고금액으로약 6.4% 증가를보이고있다.

우리나라 상반기 주류수입은 1분기에 이어 2분기도 대

폭늘어나금액기준으로전년동기대비약 20% 증가하

다.

수입되는 주류 중 지속적인 증가세를 보이는 주류로는

맥주, 포도주, 위스키, 리큐르 등으로 나타나고 있으며,

이밖에도청주, 보드카, 럼등수량은적지만, 다양한주

종에서빠른상승을보이고있는것으로조사되었다.

수입주류의 경우는 대부분 소비자 기호에 따라 선택되

어지기 때문에 가격의 높고 낮음보다 유명상품 등에 중점을 두는 것으로 수입량은 비슷하나 수입금액이

높아지는포도주의경우만보더라도미루어짐작할수있을것이다.

수입금액으로 가장 많이 차지하는 주류는 위스키로써 전체의 약 53%를 점유하고 있으며, 원액을 포함한

포도주가약 34%로두번째를나타내고있다.

맥주는중량기준으로가장많이수입되고있으나, 금액으로는약 7% 정도를점유하는정도에불과하다.

수입주류를 중량기준으로 주요품목의 점유를 조사해 본 결과 맥주(38.2%), 포도주(27.2%), 위스키

(22.8%) 등으로나타났으며, 전체의약88%를상회하고있었다.

Ⅱ. 주요주종별동향

2008년상반기희석식소주는내수와수출의고른판매로인해전년동기대비약 4.5% 정도증가했으며,

진로와두산의출고량증감이소주시장에직접적인 향을주고있다.

2분기국내소주시장은여름을겨냥한신제품출시, 해양심층수소주출시와적극적인마케팅으로출고및

판매가 활발할 수 있었던 것으로 파악되며, 다른 한편으로는 소주와 맥주를 섞은 일명‘소맥’의 지속적인

유행도한몫을차지하는것으로보인다.

업체별로는진로가전체의약 50.9%인 338,745㎘를출고했으며, 두산이 13.2%, 금복주 8.5%, 대선주조

7.5%, 무학 7.4% 등으로나타났다.

※자료 : 관세청(www.customs.go.kr), 중량기준

상반기 수입주류별 점유율(%)

기타 제품
36.8%

맥주
38.21

포도주
27.16

위스키
22.78

리큐르
4.94

기타
6.91
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지난해상반기소주시장에서약49%를차지하던진로가올해같은기간약51%를보이며, 다시50%대를회

복했고두산과금복주, 대선주조등나머지소주업체는전년과비슷한수준또는소폭하락을보이고있다

소주를용도별로살펴보면전체의약 48%(할인매장용포함)가가정과야외등가족과함께음용하기위해

판매되고있으며, 약 46%는식당등유흥업소용으로출고되고있다.

소주의주세면세용은수출, 군납, 외항선(항공포함), 관광공사등으로써이중수출이약 90%로대부분을

차지하고있으며, 군납이약 8% 정도를점유하고있다.

※자료 : 대한주류공업협회(비회원사제외)

희석식 소주 용도 및 용기별 점유율

기타 제품
36.8%

가정용
34.62

유흥업소
45.66

할인매장
13.35

면세
6.37

희석식소주
용도별

점유율(%)

희석식소주
용기별

점유율(%)

병
85.84

페트 등
14.16

※자료 : 대한주류공업협회(비회원사제외)

상반기 희석식 소주 업체별 출고현황 단위 : ㎘, %

진 로

두 산

금 복 주

대 선 주 조

무 학

보 해 양 조

선 양

하 이 트 주 조

충 북 소 주

한 라 산

311,475

160,381

38,549

27,494

24,081

24,151

15,941

9,956

3,845

3,227

3,850

353,578

178,364

49,001

29,092

25,664

25,238

21,521

10,833

5,144

4,859

3,862

665,053

338,745

87,550

56,586

49,745

49,389

37,462

20,789

8,989

8,086

7,712

104.45

108.44

104.74

99.77

100.51

100.20

92.16

103.05

95.61

106.82

103.42

100.00

50.94

13.16

8.51

7.48

7.43

5.63

3.13

1.35

1.22

1.16

구 분

합 계

1분기 2분기
2008년 상반기

누 계 전년대비 점유비



22000088년년 가가을을호호 2233

용기별로 살펴보면 시기에 따라 페트 점유율이 다소 차이를 보이고 있으며, 그 이유로는 5월~7월, 9월

~10월경매실, 복분자, 머루, 포도등의수확시기에맞춰담금주를제작하기위해대용량페트소주가많

이판매되기때문인것으로보인다.

※2분기 1ℓ이상페트소주출고는 1분기출고수량대비약61% 증가

2008년상반기우리나라는평년기온보다웃돌았으며, 4월부터찾아든때이른초여름날씨로맥주판매에

긍정적인 향을미쳐전년동기대비약 3.7% 증가한 886,015㎘를출고했다.

상반기업체별맥주출고는하이트맥주가전년동기대비약 2.3% 증가하고, 오비맥주가약 5.7% 정도크

게성장했으며, 두 업체의시장점유율은하이트맥주 59%, 오비맥주 41% 로 지난 1분기와동일한비율을

유지하고있다.

※자료 : 대한주류공업협회(비회원사제외)

상반기 맥주 업체별 출고현황 단위 : ㎘, %
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누 계 전년대비 점유비

※자료 : 대한주류공업협회(비회원사제외)
hite(피쳐및생포함), Cass(시리즈전체등큐팩, 생포함)
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국산맥주는 하이트맥주에서‘hite’, ‘Max’, ‘Exfeel’, ‘Stout’등이, 오비맥주에서‘OB’, ‘Cass’,

‘Cafri’, ‘Budweiser’등이생산되고있으며, 이중‘hite’가전체의 53%를차지하며가장많이출고되고

있고뒤를이어‘Cass’가약 32%, ‘OB’약 5%, ‘Max’약 4% 등총4개제품이우리나라전체맥주를대

표하고있다.

하이트맥주 주력제품인‘hite’제품 출고는 자사의 여러 제품 중 약 91%를 점유하고 있으며, 오비맥주의

‘Cass'는자사에서약 77%를차지하고있다.

상반기 유흥업소로 출고된 맥주는 전체의 약 48%, 야외 또는 가정에서 음용하기 위해 출고된 맥주는 약

47%로비슷한비율을보이고있다.

면세용맥주중수출이전체의약 70%, 군납이약 27%로거의대부분을차지하고있으며, 올해상반기수

출은지난해같은기간보다무려 39%나증가했다.

상반기 군납용으로 맥주가 2천370만병(500㎖ 기준), 소주는 969만병(360㎖ 기준)으로 맥주가 약1.5배

많이납품되고있으며, 5년전인 2003년상반기와비교했을때소주는미량감소한데반해맥주는약5.6%

증가한것으로나타났다.

용기별로 맥주 출고 점유는 병맥주(48%), 생(20%), 페트(17%), 캔(15%)으로 분석되고 있으며, 병과 페트

용기외에는매분기큰변화를보이지않고있다.

수출맥주는 국산브랜드와 OEM브랜드로 나뉘며, 수출량 중 약56%로 구성된 OEM브랜드는 일본, 중국,

홍콩, 대만등아시아국가에수출되고있다.

※자료 : 대한주류공업협회(비회원사제외)
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Ⅲ. 향후전망

2008년 상반기 국내주류시장은경기상황 및가계 소비여건하락과 일찍찾아든 초여름날씨 등의외적요

인과여름을겨냥한신제품, 해양심층수소주출시, 온·오프라인CF 홍보, 젊은층대상의다양한이벤트,

업체및고객관리등적극적인노력을통한내적요인이잘융화되어전년보다활발한시장을형성했다.

주류업계의이같은노력은하반기에접어들면서더욱강화될것이며, 특히치열한경쟁이벌어지는곳은

맥주시장일것이다.

하반기맥주업계는베이징올림픽특수를시작으로자사브랜드를알리기위한이벤트도다양하게진행하

고있을뿐만아니라젊은층을겨냥한공격적인마케팅에도열을올리고있다. 또한, 9월까지이어지는무

더위로맥주매출이크게증가할것으로예상되고있어맥주업계는밝을것으로전망된다.

소주업계도물론본격적인여름을맞아음식점에‘보냉팩’공급, 온라인과지하철을이용한CF 홍보, 기업

이미지광고등소주비수기탈출을위해많은노력을해오고있으며, 신제품출시도있을것으로보인다.

과실주도 다양한 노력을 기울이고 있어 예외는 아닐 것이며, 올해 하반기부터는 복분자주가 과실주를 주

도할것으로판단된다. 올해 복분자주시장 규모는지난해보다 50%가 늘어난 1,500억원 규모로예상되고

있으며, 보해양조를 시작으로 두산, 진로 등도 뛰어들고 있어 시장확대는 물론 괄목할 만한 성장을 보일

것이다. 국순당도 전통주를 복원하는 한편 여름용으로 얼린 생백세주를 판매하는 등 소비자 입맛을 사로

잡기위해다각도로노력하고있다. 
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국내 주류제조업계는 국내시장에 머물지 않고 해외법인 설립, 해외 주류박람회 참가, 해외 주류전람회에

참가해수상하는등해외진출에도박차를가하고있어향후전망을밝게하고있다.

하반기 우리나라의 소비자물가, 가계 소비여건 등이 개선되리라 판단하기는 어렵지만, 위에 언급한 주류

업계의 다각적인 노력과 함께 8월 세계적인 이벤트인 베이징올림픽이 개최되어 주류소비에 큰 향을 주

었을 뿐만 아니라 일찍 시작된 무더위가 9월말까지 이어지는 등 주류 판매에 많은 긍정적인 면을 보이고

있어정확한집계는어려우나, 3분기주류출고를미루어짐작컨대전년동기대비약 5%대성장은무난하

리라판단되며, 1분기와 3분기누계로는약 4%대증가가예상된다.




